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Ementa

Introducdo ao comércio exterior. Cenario do comércio exterior brasileiro. Sistema Brasileiro de comércio exterior. Comg
em comércio exterior. Politica Brasileira de exportacao. Administracao de negdcios internacionais.

Justificativa

Considerando o papel do gestor no desenvolvimento do comércio e relacdes internacionais, percebe-se a importancia «
ao graduando em administracao subsidios para o desenvolvimento do conhecimento em politicas econémicas, comercia
assuntos relacionados as relacdes internacionais.

Objetivo Geral

Prover o estudante que se formara em Administracdo de conceitos de Comércio Exterior, metodologias e habilidades qt
a compreender e solucionar situacées empresariais e governamentais, com pensamento critico e consciéncia de seu |
administrador.

Objetivos Especificos

Compreender os conceitos basicos de comércio exterior; Estudar o cenario e a participacdo brasileira no comérci
Contribuir com o desenvolvimento do pensamento critico sobre relacées internacionais.

Conteudo Programatico

Topico / Subtopico

= 1.Introducéo ao comércio exterior

1.1 Conceitos;

1.2 Natureza do comércio exterior;

1.3 Habilidades dos gerentes de comércio exterior;
1.4 Teorias de comércio exterior.



Topico / Subtoépico

2.0 comércio exterior brasileiro

2.1 Exportacoes;

2.2 Importacoes;

2.3 Dados do MDIC e da Balanca Comercial brasileira;
2.4 Exportacoes e importacdes do Estado de Mato Grosso.
3.Sistema brasileiro de comércio exterior

3.1 Histdrico e contexto atual.

4.Politica brasileira de exportacoes.

5.Administracdo de negdcios internacionais

5.1 Dinamicas do comércio internacional;

5.2 Ambientes de negocios internacionais;

5.3 Diagnostico;

5.4 Estratégias de internacionalizacao.

Metodologia

Aulas expositivas dialogadas, com a utilizacdo de projetor multimidia e quadro. Leitura e discussao de artigos e estud
Resolucao de atividades individuais e em grupos em sala e no Ambiente Virtual de Aprendizagem. .

Avaliacao
Nota 1: Prova Nota 2: Prova Nota 3: Trabalho Média Final: (Nota 1 + Nota 2 + Trabalho1)/3

Bibliografia
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